МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ 

ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Контрольная работа – этап учебного процесса, тесно связанный с практической деятельностью студента. Основной целью контрольной работы является закрепление теоретического материала, формирование навыков сбора первичной информации, методики ее обработки. В ходе выполнения контрольной работы применяется опыт самостоятельного исследования и анализа рынка туристских услуг, предложение мероприятий по совершенствованию деятельности предприятий туристского бизнеса. 

Требования к содержанию контрольной работы.

Во введении определяется актуальность, объект, предмет и цель работы, ставятся основные задачи. 

Первая глава является теоретической, где приводятся основные термины и определения по выбранной теме.

Вторая глава – аналитическая, где приводится анализ исследуемого предприятия, его основных услуг и городского рынка соответствующих услуг.

В заключении приводятся основные выводы по проделанной работе. Результаты работы, проделанной автором, резюмируются без излишних деталей, повторов, подробных выводов, формул. 
Последовательность выполнения контрольной работы:

1. Выбор темы. Тема контрольной работы из предложенного ниже списка выбирается студентом на выбор.

2. Составление плана.

3. Сбор необходимых данных. 

4. Написание контрольной работы.

5. Защита контрольной работы в установленные сроки. 

Объем контрольной работы, не должен превышать 30 страниц машинописного текста. Из них не более 10 страниц – теоретическая часть, не более 15 – аналитическая часть. Текст набирается 12 кеглем через 1,5 интервала, в объем включаются таблицы и список литературы. 

Перечень тематики контрольных работ

1.  Формы продвижения туристского продукта проекта на уровне туристского предприятия/ города/ региона/ страны. 
2. Продвижение туристского продукта: понятие, сущность средства.

3. Продвижение туристского продукта как часть маркетинга туризма.

4. Средства продвижения туристского продукта: понятие, сущность, классификация.

5. Выставки как средство продвижения туристского продукта.

6. Участие России в международных туристских выставках. 

7. Национальные туристские выставки в России. 

8. Воркшоп в России. 

9. Реклама как основное средство продвижения туристского продукта.

10. Внутрифирменная реклама: сущность и особенности. 

11. Печатная и наружная реклама в туризме.

12. Особенности стимулирования сбыта в туризме.

13. Личные продажи в туризме: понятие, сущность, особенности.

14. Брендинг в туризме.

15. Связи с общественностью как средство продвижения туристского продукта.

16. Прямой маркетинг в туризме.

17. Интернет в продвижении туристского продукта.

18. Электронная реклама в туризме.

19. Сайт туристской администрации как средство продвижения туристского продукта

20. Особенности формирования имиджа туристских территорий. 

21. Программы продвижения России на региональном, федеральном и международном туристском рынке.

22. Комплекс маркетинга в туризме 

23. Практика имиджевой рекламы в туризме 

24. Стендовая работа туристской фирмы: экспозиции, выставки и ярмарки. 

25. Состояние имиджевой рекламы российского туризма, направления совершенствования.

26. Методы распространения и продвижения турпродукта 

27. Сущность маркетинговой коммуникационной стратегии туристического предприятия. 

28. Личная продажа в маркетинге туристического предприятия. 

29. Туристский маркетинг на национальном уровне 

30. Национальный туристский продукт и маркетинговые исследования национального туристского продукта.

31. Продвижение российского туристского продукта на рынок 

32. Пути совершенствования национальной системы продвижения турпродукта за рубежом.

